NATIONALE MEDIENORIENTIERUNG ZUM PROJEKT STALLVISITE IM ZURCHER UNTERLAND

Im Stall die Sinne scharfen

Uber 220 Milchbetriebe in der ganzen Schweiz halten seit April ihre Stalltiiren wieder fiir ein interessiertes
Publikum offen. Mit der «Stallvisite» werben die Bauernfamilien um Sympathie fiir ihre Produkte und for-
dern das gegense:tlge Verstandnis zwischen der Landwirtschaft und den Konsumenten. Eine breite Medien-

srhas
Stallvisite zu erleben.

ANDREAS ROHNER
THURGAUER BAUERNVERBAND

«In der Schweizer Landwirtschaft hat
sich in den letzten Jahren so viel gedn-
dert, dass es sich ganz besonders
lohnt, die Stalltiren aufzumachens,
meinte Hansjirg Walter, Priisident des
Schweizerischen Bauernverbandes, in
seinen Begriissungsworten. In der
heutigen Gesellschaft, wo die land-
wirtschaftlich gepriigte Bevolkerung
nur noch eine kleine Minderheit aus-
mache, bringen Projekte wie die
«Stallvisite», «Schule auf dem Bau-
ernhof», «Lockpfosten» oder der
«1.-August-Brunch» die lindliche und
die stidtische Bevolkerung wieder
nither zueinander.

Damit die Schulkinder

keine lila Kithe malen

«Die «Stallvisite» bietet ein Maximum
an Transparenz. Wo sonst erhalten
Konsumentinnen und Konsumenten
auf so einfache Art Einblick in die
Produktion von Lebensmitteln?» er-
klirte Peter Gfeller, Prisident der
Schweizer Milchproduzenten, sehr
iiberzeugend. Leider wiirden Kinder
und Jugendliche in der Freizeit immer
ofter in virtuelle Welten abtauchen;
die mediale Welt am Computer oder
am Fernsehen trete in den Vorder-
grund. Hansjorg Walter konnte selbst
schon miterleben, wie Schulkinder ihn
bei einem Besuch mit gemalten lila

Stallvisite — ein Erfolg in der
ganzen Schweiz

Die Idee ist simpel, aber erfolgreich:
Milchwirtschaftsbetriehe  6ffnen  ihre
Tidren fiir die Bevélkerung. Die Bauern be-
stimmen selbst die Regeln und Offnungs-
zeiten. Die Stallvisite wurde erstmals im
Jahr 2004 im Kanton Luzern durchgefiihrt
und findet seit 2006 im Rahmen der Kam-
pagne «Gut, gibt's die Schweizer Bauern»
statt. Sdmtliche Betriebe und Informatio-
nen sind in einer handlichen Broschiire
oder auf der Website www.stallvisite.ch
aufgelistet. (ro)

Daniel und Susanne Maag ziichten neben
der Viehhaltung auch Strausse. Einige
Strausseneier landen als iibergrosses Spie-
gelei in der Pfanne. (ro)

Kiihen willkommen geheissen haben.
Gemiss Gfeller wollen Biuerinnen
und Bauern die Emotionen rund um
Nahrungsmittel nicht alleine den Me-
dien iiberlassen, sondern den Konsu-
mentinnen und Konsumenten wieder
vermehrt eine echte, sinnliche und
emotionale Nihe zur Urproduktion
vermitteln.

Aus dem Saustall wurde

ein Bankettsaal

Mit viel Eigeninitiative und unterneh-
merischem Mut hat das junge Be-

ctegenheit, aul dem Beirieb der Familie Maag in Oberglatt eine seir intensive

triebsleiterehepaar Daniel und Susan-
ne Maag den Hof Wiesengrund auf
drei Standbeine ausgerichtet. Bio-
milchwirtschaft mit Ackerbau, Events
und Giistebewirtung im umgebauten
Saustall und, als drittes Standbein, die
Betreuung von sozialoriginellen Per-
sonen auf dem Hof. Fiir die professio-
nelle Gistebetrenung wurde der Fa-
milie Maag das Qualitits-Giitesiegel
des Schweizer Tourismusverbandes
verlichen. Weil sie auf ihrem Betrieb
auch einen hohen Sicherheitsstandard
erfiillen, durften sie zudem die Sicher-
heitsplakette der Beratungsstelle fiir
Unfallverhiitung in der Landwirt-
schaft entgegennehmen.

Mit verbundenen Augen

durch den Stall

Nachdem alle Giste eine Augenbinde
erhalten hatten, machten sie unter der
Leitung dreier sehbehinderter Frauen
einen Rundgang sozusagen in Dun-
kelheit. Umso bewusster nahmen sie
die wiirzigen Diifte verschiedener
Futtermittel, die feine Geschmacks-
noten von Milchprodukten oder die
Gerduschkulisse  des  Bauernhofs
wahr. Auch die anwesenden, promi-
nenten Bauern zeigten sich beein-
druckt, wie selbst sie die an sich be-
kannten Eindriicke auf eine ganz neue
Aut erfahren konnten.




